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Dywity, 16.02.2022 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/WNIPUD/WNK/2022
dotyczace realizacji ustug doradczych zwigzanych z projektowaniem marki i materiatéw marketingowych.

ZAMAWIAJACY:

RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik

Siedziba przedsiebiorstwa: ul. Olsztyriska 8, 11-001 Dywity
Miejsce sktadania ofert: ul. Olsztyriska 8, 11-001 Dywity
NIP: 7393673603, REGON: 280280459
WWW.rm-motors.com

OPIS ZAMAWIAJACEGO

Firma RM MOTORS powstata w 2008 roku poprzez potgczenie dwdch firm specjalizujgcych sie od kilku lat w uktadach
wydechowych. W naszej statej ofercie mozecie Paristwo znalezé szeroki wybdér samochodowych oraz motocyklowych
ttumikéw sportowych. Wszystkie oferowane przez nas produkty sg wykonane z bardzo dobrych materiatow
charakteryzujgcych sie dtugg zywotnoscig i odpornoscig na korozje. Gtdwnie jest to stal kwasoodporna oraz aluminium

RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik, ul. Olsztyriska 8, 11-001 Dywity zaprasza do ztozenia oferty na ustuge
doradczg polegajacg na dziataniach zwigzanych z innowacjg marketingowg w ramach projektu pn. w ramach projektu
pn. "WZROST KONKURENCYJNOSCI RM MOTORS s.c. POPRZEZ WDROZENIE REKOMENDAC)I AUDYTU WZORNICZEGO"
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia, O$ Priorytetowa |: Przedsiebiorcza Polska
Wschodnia, Dziatanie 1.4 Wzér na konkurencje Il Etap, Wniosek o dofinansowanie projektu nr: POPW.01.04.00-28-
0049/19

Postepowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego zgodnie z zasadg konkurencyjnosci obowigzujacg w

ramach Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w zakresie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci na lata 2014-2020.

Postepowanie ofertowe toczy sie z zachowaniem zasad wynikajgcych z art. 44 ust. 3 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o
finansach publicznych (Dz.U. z 2009 r., Nr 157, poz. 1240 ze zm.), tj. w sposdb celowy i oszczedny, z zachowaniem zasad:
uzyskania najlepszych efektdw z danych naktaddéw i optymalnego doboru metod i Srodkéw stuzgcych osiggnieciu
zatozonych celéw.

Niniejsze zapytanie ofertowe zostato zamieszczone na stronie przedsiebiorstwa RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek
Kodzik pod adresem www.rm-motors.com oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zapytania ofertowego jest zrealizowanie ustugi doradczej polegajacej na dziataniach zwigzanych z
projektowaniem marki i materiatéw marketingowych:

1. Rebranding marki dla RM MOTORS S.C.

Przedmiotem opracowania jest rebranding marki w kontekscie wdrozenia nowych produktéow firmy RM MOTORS -
elementéw uktadu wydechowego. Beda to: downpipe, system montazowy, ttumik oraz koncéwki rur wydechowych.
Produkty zostang zaprojektowane w 3 odmiennych stylistykach o roboczych nazwach SPORT, HYBRID | EXCLUSIVE:

a) ,WERSJA SPORT” précz charakterystycznego "agresywnego" wygladu bedzie wersjg gtosniejszg, mocniejsza.

b), WERSJA HYBRID” bedzie dostosowana do coraz powszechniejszych, zdobywajacych coraz wieksze zaufanie
kierowcow- samochodéw hybrydowych.
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c),, WERSJA EXCLUSIVE” dedykowana bedzie do samochoddéw luksusowych. Précz eleganckiej stylistyki charakteryzowac
sie beda ograniczeniem gtosnosci wydechu.

W ramach zadania w zakresie rebrandingu marki produktowej zostanie opracowany projekt identyfikacji wizualnej w
postaci: brand book'u z ksiegg znaku zawierajgcg logo/logotypy wraz z kolorystyka, typografie. Spdjna identyfikacja
wizualna odswiezonej marki produktowej pozwoli osiggna¢ firmie rozpoznawalnos$¢ na rynku, a zarazem umocni jej
pozycje. Opracowana ksiega marki bedzie zawierata opis budowy logo i przyktady jak nalezy znak stosowaé dla
prawidtowego uzywania oraz bedzie stanowita jeden z podstawowych dokumentéw dziatu marketingowego
przedsiebiorstwa w zakresie znakowania materiatéw promocyjnych oraz produktdéw.

DOKUMENTACJA TECHNICZNA NOWYCH PRODUKTOW — PRZYPISANYCH DO NOWEJ MARKI RM MOTORS ZOSTANIE
UDOSTEPNIONA WYBRANEMU WYKONAWCY.

W odniesieniu do rebrandingu marki minimalny zakres projektowania obejmuje:

eAnaliza i opracowanie briefu,

*Brandbook dla nowej marki zawierajacy:

a) hasto reklamowe wspierajgce marke RM Motors.

b) logo/logotypy wraz z kolorystyka. Zrealizowane zostang 4 wersje stylistyczne logotypu. Jedna nadrzedna marka RM
MOTORS oraz 3 subloga produktowe o roboczych nazwach RM MOTORS SPORT, RM MOTORS HYBRID, RM MOTORS
EXCLUSIVE. Wersja logo podstawowa, monochromatyczna, wersja rozbudowana z hastem markowym. Kolorystyka logo
z okre$lonymi parametrami koloru do uzycia w wersjach online i w druku, minimalna wielko$¢ znaku, pole ochronne,
przyktady dozwolonego i zabronionego uzycia znaku (czy mozna stosowac przezroczystosé, skalowanie, rodzaje tfa, na
jakim mozna umieszczac¢ znak). W odniesieniu do logo dla marki minimalny zakres projektowania obejmuje:

*Wstepne koncepcje (moodboardy — minimum 2 propozycje dla kazdego logotypu),

*Propozycje logo marki (minimum 2 koncepcje dla kazdego logotypu) z prezentacjg i opisem oraz dopracowanie
wybranej wersji (2 serie zmian),

Po akceptacji finalnego wygladu logo, dostarczenie kompletu plikdw w nastepujacych wersjach:

*\Wersja podstawowa,

*Negatyw na ciemne tto,

eQdcienie szarosci,

eQdcienie szarosci na ciemne tto,

*Wersja mono, cata biata/czarna,

*Przygotowanie kompletu finalnych plikdw uzytkowych: .png .jpg .eps .pdf.

c) projekty nastepujgcych aksydensow:

-wizytowka firmowa,

- papier firmowy,

- stopka mailingowa,

- faktura,

- teczka,

d) wytyczne odnosnie stroju pracownikéw;

e) wytyczne odnosnie oznakowania pojazdow;

f) oznakowanie firmy w srodku i na zewnatrz.

*Przygotowanie listy selekcyjnej nazw dla nowych produktéw (minimum po 2 nazwy dla kazdego produktu), weryfikacja
i wybdr nazw - nazwy produktowe dla 12 nowych produktéw (4 produkty w 3 stylistykach).

2.Zaprojektowanie strategii marketingowej, wzoru opakowan, strony internetowej, sklepu online, materiatéw
promocyjnych.

A) STRATEGIA MARKETINGOWA

Planowane etapy realizacji zadania:

a) Opracowanie briefu strategicznego;

b) Dobér kanatéw komunikacji marketingowej, w relacji do celéw stawianych przed nig.

c) Zaprojektowanie kluczowych akcji oraz komunikatéw marketingowych, w wykorzystywanych kanatach wymiany
informacji z rynkiem.
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d) Opracowanie wskaznikéw pomiaru skutecznosci podejmowanych dziatann marketingowych.

e) Opracowanie 12 miesiecznego planu dziatarn marketingowych na rynku polskim.

Prace obejmujg:

- przeprowadzenie audytu marketingowego w obszarach produktu, ceny i dystrybucji,

- przeprowadzenie audytu instrumentéw i narzedzi komunikacji marki (w tym audytu komunikacyjnego sklepu
internetowego wraz z rekomendacjami pod katem przysztych dziatan),

- zaprojektowanie strategii marketingowej na rynek polski i niemiecki wraz z rekomendowanym harmonogramem jej
realizacji - w tym:

- zdefiniowanie: celéw S-T-O, grup docelowych, Sciezki nabywcy/ procesu decyzyjnego/ propozycji wartosci, cech
przekazow werbalnych, cechy przekazéw wizualnych,

- opracowanie wytycznych do powielania przekazéw, rzeczowego harmonogramu komunikacji - chronologicznego
wykazu instrumentéw i narzedzi angazowanych na kolejnych etapach realizacji, w tym: zaprojektowanie strategii
komunikacji marketingowej w social media, zaprojektowanie taktyk komunikacji w obrebie tzw. marketingu on-site
wraz z wdrozeniem wybranych systeméw umozliwiajgcych wsparcie komunikacji marketingowej, w trakcie wizyty
uzytkownika na stronie, zaprojektowanie zautomatyzowanych scenariuszy komunikacji marketingowej wraz z testami
ich skutecznosci z uzyciem wybranego systemu marketing automation.

B) PROJEKTY NOSNIKOW INFORMACJI MARKETINGOWEJ ~STRONA WWW/ SKLEP INTERNETOWY RM MOTORS:

Na bazie wytycznych ptynqcych ze strategii marketingowej zaprojektowane zostang gfowne kanaty przekazu
marketingowego, a mianowicie:

- projekt strony www wraz ze sklepem internetowym/ w tym wyglad mediéw spotecznosciowych ( Facebook, Youtube)
oraz projekt szaty graficznej sklepu internetowego spdjnej z identyfikacjg odswiezonej marki oraz wartosciowe tresci
opisujgce nowe produkty z oferty sklepu.

Wykonawca powinien zaprojektowac sklep internetowy posiadajgcy minimum nastepujgce funkcjonalnosci: Zakupy
gosci (bez lub z rejestracjg); Historia zamodwien (panel klienta); Faktury (PDF); Druki wysytki (PDF); Edycja zamdwien z
poziomu panelu administracyjnego; Ponowne zamawianie z poziomu panelu klienta; Statusy zamdwien wraz z wysytkg
e-maili transakcyjnych (elastyczne dodawanie); Koszyki zakupowe klientéw (podglad w panelu administracyjnym);
Dodawanie zamoéwien z poziomu panelu administracyjnego; One page checkout; Wyswietlanie podsumowania
zamowienia (po stronie widoku klienta); Powiadomienia administratora sklepu (mailowe) o zamdwieniach; Dodawanie i
edycja produktow, w tym: zdjeé, nazwy, opisdw, stanu, kodu produktu, metadanych, tagéw, URLa, przekierowania,
widocznosci; Szybkie dodawanie produktéow (wraz z kopiowaniem); Dodanie zatgcznikdw do produktu (plikdw, np. karty
produktu); Personalizacja produktéw (po stronie uzytkownika, istnieje mozliwos¢ dopisania tekstu lub dotgczenia pliku
do danego produktu); Ustawianie cen produktéw (netto, brutto, jednostkowych, zakupu); Dodawanie atrybutéw do
produktéow (np. kolor, rozmiar i ich kombinacje). Atrybutom mozna ustawia¢ wtasng ilos¢, cene, zdjecia, stan
magazynowy, kod produktu; Ustawianie czaséw dostawy dla produktéw; Ustawianie wymiardw i wagi; Przypisywanie
kosztu wysytki produktow; Ustawianie przewoznikéw dla produktéw; Ustawianie specyficznych cen dla produktéw
(rabatow ilosciowych, procentowych, z uwzglednieniem walut, krajow, grup, klientow, atrybutdw, dat, ilosci, sklepowy);
Pakiety produktow (kilka produktow w paczce); Produkty wirtualne; Dodawanie produktéw powigzanych; Ustawianie
podatkéw dla produktu; Przypisywanie dowolnej liczby kategorii produktom; Dodawanie i edycja kategorii i
podkategorii, w tym: nazwa, kategoria nadrzedng, opis, zdjecie gtdwne, miniature, miniature menu, metadane, tagi,
URL, dostep dla grup; Monitorowanie-pokazuje dane produktéw w ktérych brakuje danych; Ustawianie ilosci
produktéw; Generowanie kombinacji atrybutéw; Dodawanie cech (np. dtugos$¢, rodzaj opakowania). Cechy nie majg
wptywu na cene, ale mogg by¢ nieuwzgledniane w filtrach; Sortowanie produktéw na listach; Akceptacja regulaminu
przed zakupem; Pakowanie ozdobne (opcja); Magazyn; Dodawanie wielu adreséw do jednego klienta; Statystyki
katalogu; Wprowadzanie wielu walut; Ustawianie jezyka na podstawie jezyka przegladarki; Ustawianie domysinych
danych (jezyk, kraj, waluta, strefa czasowa); Aktualizacja walut na zywo; Pobieranie paczek lokalizacyjnych dla krajow
(wojewddztwa, regiony, podatki, waluty jezyki, jednostki); Geolokalizacja (mozliwos¢ wytgczenia dla danych krajow)
Wprowadzanie ttumaczen sklepu z panelu administracyjnego; Zarzgdzanie podatkami (m.in.:stawki, przypisywanie do
kraju); Rabaty i bony (dla wszystkich lub dla jednego klienta, na grupy klientéw, od wartosci zamdwienia, ograniczenia
czasowe, ograniczenia iloSciowe na uzytkownika, ograniczenia dla kraju, przewoznika, grupy, produktu, procentowe lub
kwotowe); Obnizki dla catego sklepu (waluta, kraj, grupa, ilosciowe lub procentowe, ograniczenia czasowe); Edycja
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emaili transakcyjnych; Tryb katalogu; Wyswietlanie ilosci (dostepnosci) na stronie produktu; Oznaczanie produktu jako
"nowos¢"; Zapisywanie maili newslettera; Generowanie pliku robots pod wyszukiwarki; Przyjazne adresy URL;
Wtaczanie obstugi certyfikatu SSL; Tryb przerwy technicznej — tymczasowe wytgczenie sklepu; Importer produktow,
kategorii, kombinacji, klientéw, adreséw, marek, dostawcéw; Magazyn — zmiany iloSciowe; Opcja multistore — wiele
sklepow; Api; Logi; Dodawanie lokalizacji sklepdw stacjonarnych; Opcje optymalizacyjne (cache); Tryb debugowania
Upgrade sklepu; Podstawowe dane serwera; Tworzenie kopii zapasowej baz danych z panelu administracyjnego;
Menadzer SQL (tworzenie zapytan z poziomu panelu administracyjnego); Zarzadzanie pracownikami sklepu (konta,
uprawnienia dostepowe); Rabaty progowe, kumulacyjne; Mozliwo$¢ zarzadzania grupami bez VAT i z VAT klientow;
Opisy w kilku miejscach na stronie produktéw i kategorii; Opcja IMG rotator, drugie zdjecie produktu po najechaniu
myszg; Rozszerzona opcja kopii zapasowej, wgrywania i tworzenia wedtug kalendarza; Moduty integracji z social media i
sklepem facebook; Rozszerzona wersja zarzgdzania katalogiem — export oraz import na CSV, XML, XLS; Automatyczne
generowanie meta tagéw; Powiadamianie o przywréconych do sprzedazy produktach; Opcja modyfikacji CSS bez
interwencji w szablon sklepu; Zapytanie o niedostepne produkty; Przekierowania SEQ; Tabele kombinacji produktéw z
wariantami; Polecane produkty; Lista zyczen; Poréwnywarka produktéw.

W poczatkowej fazie prac konieczne jest zaprezentowanie minimum 2 koncepcji graficzno-funkcjonalnych sklepu
internetowego, z ktérych zostanie wybrana wtasciwa koncepcja bedgca przedmiotem dalszych prac.

C) PROJEKTY NOSNIKOW INFORMACII MARKETINGOWEJ — OPAKOWANIA | MATERIALY MARKETINGOWE:

- projekty 4 wzoréw opakowan wraz z 12 etykietami dla nowych produktow, 1 tasma.

- projekty materiatéw promocyjnych, w tym:

eKarty produktowe: 12 sztuk ( do wydruku i w wersji on line);

eKatalog dla 12 produktéow z mozliwoscig rozszerzenia go oraz cennikiem ( do wydruku i w wersji on line). Objetos¢
katalogu to min. 12 stron A4.

*3 projekty gadzetéw reklamowych o wartosci do 100 PLN na bazie technologii i materiatéw firmy, z mozliwoscig
dotaczenia innych materiatow. Przyktadowo: otwieracz do butelek, breloki z motywem motoryzacyjnym, gwizdek.
Materiaty muszg by¢ zaprojektowane wraz z packshotami: minimum 6 packshotéw na jeden produkt (dla 12
produktéw) oraz zdjeciami w ilosci 360 (po minimum 3 zdjecia dla kazdego z 12 produktdow).

Dodatkowo opracowany zostanie schemat realizacji ustugi dotyczacej tuningowania samochoddéw, ktory bedzie
demonstrowany w przekazie marketingowym.

W poczatkowej fazie prac konieczne jest zaprezentowanie minimum 2 koncepcji wizualnych opakowan i materiatow
reklamowych, z ktérych zostanie wybrana wtasciwa koncepcja bedgca przedmiotem dalszych prac.

OPIS OBECNIE OFEROWANEGO ASORTYMENTU WRAZ Z RYSUNKAMI ZNAJDUJE SIE NA STRONIE WWW RM MOTORS
S.C. POD ADRESEM: www.rm-motors.com.

WYMOGI CO DO ZESPOtU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACIE UStUG

Zespo6t odpowiedzialny za realizacje ustugi sktadac sie powinien z co najmniej nastepujgcych specjalistow:

a) Project Manager,

b) Specjalista ds. strategii marki,
c) Copywriter,

d) Specjalista ds. marketingu,

e) Projektant 2D/3D.

Minimalny sktad zespotu to 3 osoby — jedna osoba moze petni¢ 2 funkcje w zespole (np. projektant 2D/3D moze petni¢
rowniez funkcje project managera).
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Wymagania co do zespotu to m.in.: co najmniej 2 lata doswiadczenia kazdego z cztonkéw w pracy w zakresie
projektowania marki.

SPOTKANIA KONSULTACYJNE

Ustugi powinny odbywaé sie przy aktywnej wspétpracy ze Zleceniodawcg. W zwigzku z powyzszym w trakcie realizacji
ustug konieczne beda co najmniej 6 spotkan konsultacyjnych ekspertow Wykonawcy z przedstawicielami
Zleceniodawcy.

Wymagania w zakresie spotkan konsultacyjnych:

— w spotkaniach musi kazdorazowo bra¢ udziat co najmniej 2 osoby sposréd zespotu odpowiedzialnego za
realizacje ustugi,

— kazde spotkanie trwac bedzie co najmniej 3 godziny (180 minut),

— Zamawiajacy o spotkaniu winien powiadomi¢ Wykonawce co najmniej 2 dni robocze przed planowanym
terminem spotkania. W trakcie realizacji ustugi Wykonawca moze maksymalnie dwa razy dokonac zmiany
terminu spotkania ustalonego przez Zamawiajacego.

METODOLOGIA REALIZACIJI USLUGI
Metodologia realizacji ustugi winna uwzglednia¢ wszystkie wyszczegdlnione informacje w niniejszym zapytaniu, w tym
m.in.:

—  specyfike realizacji ustugi,

—  zakres prac projektowych,

— specyfike zatozen projektowanej marki,

— specyfike branzy.

Metodologia winna zosta¢ szczegétowo opisana w dokumencie Plan realizacji ustugi. Do zadan Oferentow nalezy
odpowiednie przedstawienie metodologii realizacji ustugi i uzasadnienie, iz jest ona adekwatna do przedmiotu
niniejszego zapytania ofertowego oraz do branzy, w ktérej dziata Zamawiajgcy. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢
odrzucenia ofert, w przypadku, gdy uzna, iz zaproponowana metodologia jest nieadekwatna do zakresu realizacji ustugi
lub do branzy Zamawiajgcego. Oferenci winni zastosowac sie do minimalnych limitéw znakéw w zakresie opisania
metodologii realizacji ustugi oraz uzasadnienia metodologii.

INFORMACJE DODATKOWE
Oferent winien przedstawié proponowany przez siebie do realizacji Plan realizacji ustugi zgodnie z zatgczonym wzorem.
Plan w szczegdlnosci odnosi sie do:

e zakresu merytorycznego realizowanej ustugi,

e harmonogramu realizowanej ustugi,

e  przypisania poszczegdlnych ekspertdw do zadan,

e wskazania metodologii realizowanej ustugi.

. WSPOLNY StOWNIK ZAMOWIEN (CPV):

85312320-8 Ustugi doradztwa,

73220000-0 Ustugi doradcze w zakresie rozwoju,

79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe,

79000000-4 Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe, konsultingowe, rekrutacji, drukowania i zabezpieczania,
48000000-8 Pakiety oprogramowania i systemy informatyczne,

48224000-4 Pakiety oprogramowania do edycji stron WWW.

Il.  TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Ustuga musi zostac zrealizowana maksymalnie do dnia 31.08.2022 r.

1

Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie i miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego.
Planowany termin podpisania umowy — poczatek marca 2021 r.
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Niedotrzymanie okreslonego terminu wigzato sie bedzie z naliczaniem kar umownych w wymiarze 200 PLN za kazdy

przekroczony dzied. W przypadku, gdy opdznienie na jakimkolwiek etapie realizacji zamdwienia przekroczy 30 dni

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ rozwigzania umowy z winy Wykonawcy.

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

O realizacje powyzej opisanej ustugi moga sie ubiega¢ wszystkie podmioty, ktére:

g)

Dysponujg co najmniej 3-osobowym zespotem projektowym spetniajgcym wymogi okreslone w zapytaniu

ofertowym.

Przedstawig plan (metodyke) realizacji ustugi, ktora jest adekwatna do przedmiotu zamdwienia i branzy, w

ktdrej dziata Zamawiajacy.

Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie realizacji co najmniej 1 wustugi dotyczacej

kompleksowego zaprojektowania nowej badz zredefiniowania funkcjonujacej marki, ktére zostaty wdrozone w

ciggu ostatnich 5 latach na rynek, a ktérych realizacja sktadata sie z nastepujgcych elementow:

- opracowanie projektu graficznego identyfikacji wizualnej nowej marki — brand book;

- projekt graficzny materiatow marketingowych/wsparcia sprzedazy;

- zaprojektowanie/przeprojektowanie struktury strony internetowe;.

Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie realizacji co najmniej 1 ustugi zwigzane] z

projektowaniem lub przeprojektowaniem marki, gdzie wartos$¢ ustugi wyniosta co najmniej 50 tys. PLN

netto w ciggu ostatnich 5 lat.

nie s3 powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, tzn. nie wystepujg wzajemne powigzania miedzy

Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami

wykonujacymi w imieniu Zamawiajacego czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem

procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

— uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spoétki cywilnej lub spétki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co
do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, w
stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

WARUNKI DODATKOWE

Prowadzenia dokumentacji zgodnie z wytycznymi obowigzujacymi dla Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia 2014-2020.

Poddania sie niezapowiedzianym kontrolom przez PARP badz inne instytucje zaangazowane w proces
zarzadzania funduszami UE.

Zmiana cztonkdéw zespotu realizujgcego ustuge bedacg przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego moze
by¢ dokonana wytgcznie za pisemng zgodg Zamawiajgcego. Niedopuszczalna jest zmiana kadry na osoby o
mniejszym doswiadczeniu czy nizszych kompetencjach. W sytuacjach losowych zwigzanych ze zmiang kadry
Wykonawca winien do pisma z prosbg o zmiane dostarczy¢ komplet obiektywnych dokumentow
potwierdzajgcych okolicznosci losowe (np. zaswiadczenie z pobytu w szpitalu).

Wykonawca po zrealizowaniu ustugi przeniesie na Zamawiajgcego catos¢ praw autorskich, majgtkowych,
twérczych i praw zaleznych w zakresie wszelkich utworéw powstatych w wyniku przeprowadzenia ustugi.
Wykonawca bedzie zobligowany do podpisania klauzuli poufnosci w zakresie tajemnic Zamawiajgcego.
Konsekwencjg ztamania tej klauzuli bedg kary finansowe dla Wykonawcy w wysokosci 50 tysiecy ztotych
(stownie: pieédziesiat tysiecy ztotych).

Do opracowanych materiatébw w ramach ustugi uwagi wnosi¢ moze Zamawiajgcy - Wykonawca winien
uwzgledni¢ wskazane uwagi i zastrzezenia.

W ramach wynagrodzenia za swiadczong ustuge doradczo-projektowg odrebnie dla kazdej czesci Wykonawca
winien skalkulowac wszelkie koszty ponoszone w zwigzku z realizacjg ustugi m.in.:
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e wynagrodzenie Wykonawcy,

e opracowanie i wydruk materiatéw dotyczacych procesu projektowego,

e dojazd do Zamawiajgcego (w zwigzku z koniecznoscia zrealizowania spotkan konsultacyjnych),

e wydatki biezgce zwigzane z pracg Wykonawcy — telefon, materiaty biurowe itp.
h) Po zakonczeniu swiadczenia ustugi Wykonawca winien przedstawic:

e kolorowe wizualizacje projektéw wzorniczych,

e dokumentacjg projektowg (techniczng),

e dokumentacje wykonawczg,

e powyzsza dokumentacja winna by¢ dostarczona na zewnetrznym nosniku danych w formacie .pdf.
i) Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ prowadzenia biezacego nadzoru na kazdym etapie realizacji

zamoéwienia. Sposéb i rodzaj nadzoru bedg doprecyzowane przed podpisaniem umowy.

V. WYMAGANE ZAtACZNIKI
Oferent, aby mogt ubiegad sie o realizacje powyzszej ustugi musi ztozy¢ nastepujgce dokumenty:

1. Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

2. Oswiadczenie o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy  Oferentem
a Zamawiajacym — zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

3. Plan realizacji ustugi — zgodnie z zatgczonym wzorem dokumentu — zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

4. Zestawienie potwierdzajgce, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu marki -
zatqcznik nr 4 do zapytania ofertowego
Zestawienie ma potwierdza¢, iz ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali minimum 1 ustuge projektowania marki
polegajace na minimum:

- opracowanie projektu graficznego identyfikacji wizualnej nowej marki — brand book;
- projekt graficzny materiatéw marketingowych/wsparcia sprzedazy;
- zaprojektowanie/przeprojektowanie struktury strony internetowe;.

5. Zestawienie potwierdzajace, iz Oferenci Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie realizacji co
najmniej co najmniej 1 ustugi zwigzanej z projektowaniem lub przeprojektowaniem marki, gdzie wartos¢ ustugi
wyniosta co najmniej 50 tys. PLN netto w ciggu ostatnich 5 lat - zafgcznik nr 5 do zapytania ofertowego.

6. Aktualny wypis z Krajowego Rejestru Sgdowego lub wypis z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej lub inny dokument zaswiadczajgcy o prowadzonej dziatalnosci, nie starszy niz trzy miesigce.

7. CV oséb dedykowanych do realizacji ustugi spetniajgcych wymogi wskazane w niniejszym zapytaniu ofertowym
w rozdziale I.A. SZCEGOtOWY ZAKRES UStUGI -WYMOGI CO DO ZESPOtU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACIE
UStUG. W przypadku zaangazowania oséb na podstawie uméw cywilnoprawnych nalezy przedstawié
deklaracje tych osob w zakresie wspotpracy wraz z informacjg, iz posiadajg one wiedze o sktadanej ofercie.
Wymoég ten nie obowigzuje w przypadku wykazywania oséb zatrudnionych na podstawie uméw o prace badz
wtascicieli/wspdlnikow Oferenta.

Powyisze zatgczniki nalezy przedstawi¢ w oryginale lub poswiadczy¢ za zgodnos$¢ z oryginatem. Powyzszy sposéb
poswiadczenia zgodnosci dotyczy kazdej strony dokumentu osobno, przedstawionego jako kserokopia. Potwierdzenia
za zgodnos$¢ dokonuje osoba do tego upowazniona, ktéra podpisuje oferte. W przypadku przedstawienia kserokopii
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem wybrany Oferent bedzie zobowigzany przed podpisaniem umowy do
przedstawienia oryginatow tych dokumentow.

W sytuacji gdy Oferent przedtozy dokumenty, z ktérych nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia wymogi okreslone
W niniejszym zapytaniu Oferta taka zostanie ODRZUCONA.

Ponadto, Oferent jest zobowigzany przestrzegac limitéw znakdw wymaganych w zatgcznikach — w przypadku braku
minimalnego wymaganego opisu merytorycznego (minimalne limity znakow) — w takich sytuacjach Oferent na wtasng
odpowiedzialnos¢ podejmuje ryzyko, iz Zamawiajgcy odrzuci oferte z powodu nie spetnienia wymogdéw merytorycznych
(niewystarczajgcy/niepetny opis merytoryczny). Tym samym Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia oferty,
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jesli nie zostang dopetnione minimalne ilosci znakow wskazane z zatacznikach do oferty. Dotyczy to zwtaszcza wymogu
zwigzanego z adekwatnoscig przedstawionego planu realizacji ustugi oraz przedstawionej metodologii do branzy, w
ktorej dziata Zamawiajgcy oraz dziatalnosci prowadzonej przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci
uzupetniania tresci oferty czy zatgcznikdw — kryteria oceny bedg dokonywane wytgcznie na podstawie dokumentdw,
ktore wptynety wraz z oferta.

VL. KRYTERIA WYBORU OFERTY
Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza, zgodnie z ponizszymi kryteriami:

. maksymalna liczba
Lp. kryteria oceny ofert Waga i
punktéw
A. Cena netto w PLN lub EUR* 60% 60
B. llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi 25% 25
C. llos¢ spotkan konsultacyjnych 15% 15

*w przypadku podania ceny w walucie obcej, przeliczenie nastgpi wg kursu Sredniego Narodowego Banku Polskiego z
dnia otwarcia ofert.

VII. OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTACJI ZA SPELNIENIE DANEGO KRYTERIUM OCENY OFERTY
Ocena oferty zostanie obliczona z wykorzystaniem nastepujgcego wzoru:
Ocena =A + B +C, gdzie:

Ad. A. Kryterium Cena netto w PLN lub EUR zostanie obliczone wg nastepujgcego wzoru:

— najnizsza zaproponowana cena netto za wykonanie przedmiotu zamdwienia/cena netto badanej oferty za
wykonanie przedmiotu zamodwienia) x 60 punktow

Przy czym, jezeli cena oferty wyda sie razqco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i budzi¢ bedzie wgtpliwosci
Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamowienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez
Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych przepisow, w szczegdlnosci jest nizsza o 30% od wartosci zamowienia lub
Sredniej arytmetycznej cen wszystkich ofert, Zamawiajgcy zwrdci sie o udzielenie wyjasniern w okreslonym terminie
dotyczqcych elementdw oferty majgcych wptyw na wysokosc¢ ceny. Obowigzek wykazania, Ze oferta nie zawiera razgco
niskiej ceny, spoczywa na Wykonawcy. Zamawiajgcy oceniajgc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w
szczegdlnosci oszczednos¢ metody wykonania zamdwienia, wybrane rozwiqzania techniczne, wyjgtkowo sprzyjajgce
warunki wykonania zamdwienia dostepne dla Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na podstawie
odrebnych przepiséow. Zamawiajgcy odrzuca oferte wykonawcy, ktory nie ztozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena
wyjasnient wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, Ze oferta zawiera razgco niskq cene w stosunku do przedmiotu
zamowienia.

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 60 punktow.

Ad. B Kryterium llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi*zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:

- (llo$¢ os6b delegowanych do realizacji ustugi w ramach ocenianej oferty/ najwyzsza llos¢ oséb delegowanych
do realizacji ustugi w ramach ocenianych ofert) x 25 punktéw

Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta oraz pozostatych zatgcznikéw (w
tym m.in. CV).

*W odniesieniu do tego kryterium nalezy mie¢ na uwadze, ze do oceny kryterium punktowego wliczone zostang tylko te
osoby, ktére spetniajg wymogi odnosnie doswiadczenia opisane w akapicie pn. WYMOGI CO DO ZESPOtU
ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE UStUG.

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 25 punktow.
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Ad. C Kryterium llos$¢ spotkan konsultacyjnych* zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:
- minimum 12 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 15 punktéw,
- minimum 10 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 10 punktow,
- minimum 8 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 5 punktéw,
- 6 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 0 punktéw,

Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta.
* Spotkania konsultacyjne muszg odbywac sie zgodnie z wymogami okreslonymi w punkcie | ZAKRES UStUGI -
SPOTKANIA KONSULTACYJNE

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 15 punktdow.
taczna ocena ofert:
Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A, Kryterium B i Kryterium C zostang dodane do siebie i na

tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty. Oferta w facznej ocenie oferty moze uzyska¢ maksymalnie 100
pkt.

Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilos¢ punktéw w tacznej ocenie ofert
(tgczna suma punktéw uzyskanych przez Wykonawce w kryterium A, B i C). Punkty beda liczone z doktadnoscig do
dwéch miejsc po przecinku.

W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajagcy moze zawrze¢ umowe z
Wykonawcy, ktéry spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktérego oferta uzyskata kolejno najwyisza liczbe
punktow.

VIII. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

a) oferte nalezy przedstawic¢ na zatgczonym do zapytania ofertowego formularzu,

b) nieodtgczny element oferty stanowig zatgczniki wymagane w pkt. V niniejszego zapytania ofertowego,

c) oferta moze by¢ wypetniona odrecznie lub komputerowo, jednak w przypadku wypetnienia odrecznego nalezy
tego dokona¢ duzymi drukowanymi literami w sposdb czytelny,

d) dopuszcza sie sktadanie ofert w jezyku polskim oraz angielskim,

e) oferta musi by¢ podpisana przez osobe do tego upowazniong, ktéra widnieje w Krajowym Rejestrze Sgdowym,
wypisie z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej lub innym dokumencie zaswiadczajacym
0 jej umocowaniu prawnym. W razie podpisania oferty przez osobe upowazniong — wymagane przedtozenie do
oferty petnomocnictwa,

f)  wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami muszg by¢ trwale spiete,

g) wszelkie poprawki lub zmiany w tresci muszg by¢ parafowane przez osobe podpisujgcg oferte,

h) kazdy z Wykonawcéw moze ztozy¢ tylko jedng oferte,

i) Zamawiajacy odrzuci oferte niespetniajgcg warunkéw formalnych lub ztozong po terminie. Wykonawcy z tego
tytutu nie przystuguja zadne roszczenia,

j)  Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych,

k) Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielania zamdwien uzupetniajgcych,

I) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany lub uzupetnienia tresci niniejszego zapytania ofertowego przed
uptywem terminu na skfadanie ofert. Informacja o wprowadzeniu zmian lub uzupetnienia tresci zapytania
ofertowego zostanie przekazana Oferentom niezwtocznie w formie pisemnej (e-mail), jak rowniez zostanie
opublikowana na stronie internetowej Zamawiajgcego pod adresem www.rm-motors.com oraz na portalu

Baza Konkurencyjnosci pod adresem www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl,

m) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo odwotania lub uniewaznienia oraz zakornczenie postepowania bez wyboru
Wykonawcy, bez podania przyczyn,

n) na Oferencie cigzy obowigzek przedtozenia oferty spetniajgcej wszelkie wymogi formalne i merytoryczne. W
sytuacji, gdy z przedtozonej oferty nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia ona wymagania okreslone w
zapytaniu ofertowym woéwczas Zamawiajgcy odrzuci oferte ze wzgledu na niespetnianie wymogoéw. Z tego
wzgledu kazdy Oferent winien szczegétowo przeanalizowac¢ wymagania stawiane srodkom trwatym bedgacych
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X.

przedmiotem zapytania ofertowego i sporzadzi¢ specyfikacje jednoznacznie odnoszgcy sie do wszystkich
wymogow wskazanych przez Zamawiajacego,

Administratorem danych osobowych, ktére znajda sie w formularzu ofertowym oraz zatgcznikach do oferty jest
RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik, Ul. Olsztyriska 8, 11-001 Dywity (w dalszej czesci okreslany jako
RM MOTORS). RM MOTORS bedzie przetwarzat dane osobowe w okreslonych celach, np. analizy przedtozonej
oferty, zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma prawo zazgdaé dostepu do tresci danych, ktére go
dotyczg — poprawic je, zaktualizowaé, sprostowac, przenies¢, usungc lub ograniczy¢ ich przetwarzanie. Kazdy
Oferent moze tez wnie$¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych danych osobowych. Kazdy z
Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie zgody nie ma wptywu na zgodnos¢ z prawem
przetwarzania danych sprzed wycofania zgody. Jesli Oferent ma watpliwosci czy dane sg prawidtowo
przetwarzane przez RM MOTORS, to moze wnies¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

SPOSOB SKLADANIA OFERTY

Oferte/y nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie, opieczetowane] pieczecig firmowg Oferenta, adresem Zamawiajgcego
(podanym ponizej) oraz zapisem: OFERTA NA REALIZACJIE UStUG DORADCZYCH ZWIAZANYCH Z PROJEKTOWANIEM
MARKI W RAMACH PROJEKTU PN. ,WZROST KONKURENCYJNOSCI RM MOTORS s.c. POPRZEZ WDROZENIE
REKOMENDACJI AUDYTU WZORNICZEGO”:

a)

b)

c)

XI.

osobiscie w siedzibie przedsiebiorstwa RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik, Ul. Olsztynska 8, 11-001
Dywity,

poczty, listem poleconym, kurierem na adres siedziby przedsiebiorstwa RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek
Kodzik, ul. Olsztyriska 8, 11-001 Dywity.

za posrednictwem Bazy konkurencyjnosci znajdujacej sie pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl postepujac zgodnie z ,,Instrukcja oferenta w BK2021",

TERMIN SKEADANIA OFERT

Oferta musi zostaé¢ ztozona w nieprzekraczalnym terminie, do dnia 24.02.2022 r., do godz. 15:00 w siedzibie
przedsiebiorstwa RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik, Ul. Olsztyrska 8, 11-001 Dywity. W przypadku ztozenia
oferty drogg pocztowg, decyduje godzina wptywu oferty.

Oferty dostarczone Zamawiajgcemu po terminie sktadania ofert nie bedg rozpatrywane.

Skuteczne ztozenie oferty oznacza otrzymania oferty przez Zamawiajgcego przed uptynieciem terminu
sktadania ofert. Zmiany albo wycofanie oferty przez oferenta przed uptywem terminu sktadania ofert jest
dopuszczalne.

Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnos$ci za przypadkowe otwarcie oferty przed uptywem wyznaczonego
terminu, w przypadku nieodpowiedniego oznakowania koperty.

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote jakg przeznaczyt na sfinansowanie zamdwienia
oraz ilos¢ ztozonych ofert. Natomiast po otwarciu ofert Zamawiajgcy poda ceny poszczegdlnych ofert, ilos¢
0s0b delegowanych do realizacji ustugi oraz ilos¢ spotkan konsultacyjnych.

Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie przedsiebiorstwa Zamawiajgcego po terminie sktadania ofert. Termin
otwarcia ofert: 24.02.2022 r. o godz. 16:00.

Po otwarciu ofert Zamawiajgcy dokona ich oceny. W trakcie oceny i badania ofert Zamawiajgcy moze wzywac
oferentéw do ztozenia wyjasnien dotyczacych ztozonych przez nich ofert.

Konczac procedure oceny ofert Zamawiajacy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej oferty.
Zamawiajacy sporzadzi pisemny protokdt z wyboru najkorzystniejszej oferty.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru najkorzystniejszej oferty. W kazdym czasie
postepowania przetargowego dotyczgcego wyboru wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo do jego zakonczenia

! https://archiwum-bazakonkurencyjnosci. funduszeeuropejskie.gov.pl/info/web_instruction
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bez wyboru jakiegokolwiek oferenta. Oferentom nie przystugujg wobec Zamawiajgcego jakiekolwiek roszczenia
z tego tytutu.

e Zamawiajacy niezwtocznie powiadomi oferentdéw oraz ogtosi wyniki na swojej stronie internetowe;j
Zamawiajacego pod adresem www.rm-motors.com oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem

www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

XIl. TERMIN WAZNOSCI OFERTY
Wykonawca jest zwigzany ofertg przez okres 40 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

XIll. INFORMACJA NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA Z MOZLIWOSCI REALIZACJI ZAMOWIENIA

Z mozliwosci realizacji zamdwienia wytgczone sg podmioty, ktére s3 powigzane osobowo lub kapitatowo z firmg RM
MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzanie
miedzy firmg RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w
imieniu firmy RM MOTORS s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik lub osobami wykonujgcymi w imieniu firmy RM MOTORS
s.c. Rafat Biatousz, Marek Kodzik czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru
wykonawcy a Wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

— uczestniczeniu w spoéfce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spétki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co do
bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem braku powigzan kapitatowych lub osobowych jest ztozenie przez oferenta oswiadczenia o braku
wystepowania w/w powigzan na obowigzujagcym wzorze stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania
ofertowego.

W przypadku ztozenia oferty przez Wykonawce powigzanego osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, zostanie on
wykluczony z udziatu w postepowaniu ofertowym.

XIV. WARUNKI DOKONANIA ZMIANY UMOWY
Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku:

e gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym wptyw na realizacje
przedmiotu umowy,

e wystgpienia okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy na uzasadniony wniosek Wykonawcy, pod warunkiem,
ze zmiana ta wynika z okolicznosci, ktérych Wykonawca nie mogt przewidzie¢ na etapie sktadania oferty i nie
jest przez niego zawiniona, przypadkéw sity wyziszej, uznanej przez Zamawiajgcego jako zdarzenie
nadzwyczajne, zewnetrzne, niemozliwe do zapobiezenia (np. powddz, strajki, zamieszki, decyzje
administracyjne, panstwowe).

Wszelkie zmiany, jakie strony chciataby wprowadzi¢ do postanowien zawartej umowy, wymagajg pod rygorem
niewaznosci formy pisemnej i zgody obu stron (w drodze pisemnego aneksu).

XV.  SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO
e Oferent moze zwrécic sie do Zamawiajacego z prosbg o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego tylko w formie
pisemnej za pomocg poczty elektronicznej lub poprzez Bazie konkurencyjnosci.
e Zamawiajgcy udzieli wyjasnien, jezeli pisemne zapytanie wptynie do niego nie pdzniej niz na 2 dni robocze
przed uptywem terminu sktadania ofert.
e  Wszelkich informacji dotyczacych procedury przeprowadzenia zamowienia, w tym technicznych aspektéw
przedmiotu zamdwienia udziela Pan Rafat Biatousz, e-mail: r.bialousz@rm-motors.com
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XVI. ZALACZNIKI
a) Wzér formularza ofertowego — Zafqcznik nr 1.
b) Wzdr oswiadczenia o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy Oferentem a Zamawiajgcym —
Zatgcznik nr 2.
c) Wazér planu realizacji ustugi — Zatgcznik nr 3.
d) Wazdr zestawienia potwierdzajgcego, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu
marki - zafgcznik nr 4 do zapytania ofertowego
e) Wazdr zestawienia potwierdzajgcego, iz Oferenci Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie

realizacji co najmniej 1 ustugi zwigzanej z projektowaniem lub przeprojektowaniem marki, gdzie wartos¢ ustugi
wyniosta co najmniej 50 tys. PLN netto w ciggu ostatnich 5 lat - zafgcznik nr 5 do zapytania ofertowego.

Z powazaniem
Rafat Biatousz, Marek Kodzik—
Wspdlnicy Spotki Cywilnej



